Crowdfunding Bum ahora es bilingtie, a medida que prospera el mercado espafiol de los EE.UU.

Dover, Delaware, Diciembre de 2019 - Crowdfundingbum.com/es/, con su estilo Gnico e innovador de Financiamiento Colectivo, esta listo para
expandir sus servicios a otro nivel al hacer su plataforma completamente bilingtie, con una combinacién respetable de espafiol e inglés. Este
movimiento se produjo como consecuencia de la creciente importancia del idioma que ya goza de la condicién de ser uno de los seis idiomas oficiales
de las Naciones Unidas.

Los visitantes y suscriptores espafioles ahora experimentaran la "Redireccion Automatica del Idioma" y una nueva video presentacién en espafiol.
Esto significa que el sitio web actual y el contenido de su blog se han duplicado, resaltando el valor asociado a la plataforma de visitantes hispanos y
bilingties. El espafiol es un idioma con mas de 450 millones de hablantes nativos y uno de los idiomas nativos mas hablados del mundo. El sitio web
deberia experimentar un aumento en el trafico a partir del 2020. Por lo tanto, las expectativas para campafias nuevas y de diversos idiomas son altas.

Crowdfundingbum.com cumple como el mejor agente conector para la comunidad de recaudacion de fondos de habla inglesa y espafiola. Todo el

contenido ha sido traducido al espafiol, haciendo que la plataforma sea facilmente navegable y comprensible. Ahora, los realizadores de campafias
de Bum compartiran una interfaz Gnica para tomar ventaja de los patrocinadores y donantes incorporados tanto en inglés como en espafiol.

La pregunta de "&iquest;Por qué espafiol?" es facil de responder. El contenido en espafiol experimenta una audiencia creciente. Con una presencia
estimada de 58.9 millones de hispano hablantes en los Estados Unidos, la Oficina del Censo de los Estados Unidos ha informado un probable
aumento de 133 millones para 2050. Afortunadamente, este aumento de nuevos consumidores favorece el mercado y los productos americanos.
Ademas, Feinberg informa que los hispanos bilinglies en los Estados Unidos tienen mayores ganancias que sus homoélogos monolingiies en inglés.
Mayores ganancias indirectamente significan un mayor poder adquisitivo. El poder adquisitivo de los hispanos aumenta en comparacion con otros
grupos en los Estados Unidos. Los hispanos son leales, solidarios y culturalmente proactivos. Las marcas relacionadas con los hispanos son
altamente acogidas. Por lo tanto, las empresas y los productores de marcas deben centrarse en el reconocimiento de marca. Los hispanos aman lo
que hacen. Su orientacién esté impulsada por una pasién que va desde la musica, la familia, el deporte, la belleza y el dinero. Comprender la
necesidad hispana por identidad cultural es una accion inteligente. Los hispanos han dominado el suroeste, Chicago, el sur de Florida y la ciudad de
Nueva York. Su poblacién siempre esta en aumento segun los informes de la Oficina del Censo de los Estados Unidos. Utilizan tecnologia moderna,
incluyendo Internet y las plataformas de redes sociales. Los hispanos son, por lo tanto, un mercado emergente para los creadores de marcas.

Los factores anteriores indican con precisién el valor de mercado de los consumidores espafioles. Es probable que esto se expanda a otras regiones
de los Estados Unidos. Marcas como Crowdfunding Bum han tomado la iniciativa al hacer que su sitio web sea bilinglie para tomar ventaja de la

expansion de los hispanos. Esto es beneficioso tanto para los productores como para los consumidores.

About the Author

Nombre: Bernardo Pereira

8 The Green, Suite 4787, Dover, DE 19901
(800) 997-1193
info@crowdfundingbum.com

crowdfundingbum.com/es/

Source: http://www.secrets-de-comment.com | Formation Marketing | NetConcept, droits de revente



https://crowdfundingbum.com/
https://crowdfundingbum.com/es/
http://www.secrets-de-comment.com
http://www.jeremy-allard.com
http://www.netconcept.fr

